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Educare per immagini, la riscope

Illibro. Roberto Farné, ordinariodi Didattica generale all'Universita di Bologna, ripercorre il ruolo della dimensione
iconica nell'insegnamento, spesso sottovalutata: dal primo sussidiario del 1658 alla svolta delle figurine Panini

GIULIO BROTTI

s Inunafiabadi Ander-
sen compare un magico libro
illustrato da cui i personaggi
escono e rientrano, a mano a
mano che se nesfoglianole pagi-
ne. Prendendospuntodaguesto
racconto, il filosofo Walter
Benjaminosservavapero chedi
fatto «<nonsonole cose, uscendo
dalle pagine, ad andare incontro
aunbambinointentoafantasti-
care conle immaginidiunlibro;
eilbambinostesso, guardando-
le,apenetrarein esse,comeun
ammassodinuvole chesiriem-

concedeva molto ai «principio di
piacere».

«No, non molto. A lungo nella
scuola éprevalsal'ideachel'in-
segnamento dovesse avere un
aspetto coercitivo e che non ci
fosse apprendimento senza
Veserciziodiunafaticaintellet-
tuale. “Guardi solo le figure,
senzapreoccupartidileggere!”
sidiceva ai bambini che si sof-
fermavano sui libri illustrati o
suifumetti. Per fortunaquesto
pregiudizio & in gran parte ve-
nuto meno, anche grazie alla
diffusionediunaletteraturaper
Tinfanziain cuile illustrazioni

piadellalucentezzadicoloridel  sollecitanolaverbal
mondo figurale». sm—  ci0 che & rappresen-
Al ruolo della di- tato. Limmagine di-
mensione iconica viene qui un “cata-
nell’insegnamen- lizzatorediparole™:
to,nellaletturaenel capitaspesso, quan-
gioco infantile Ro- dosisfogliainsieme
berto Farné, ordina- aunbambinounodi
rio di Didattica ge- questilibri, diesse-
neraleallUniversita re piacevolmente
diBologna, hadedi- subissatididoman-
cato il bel volume Roberto Farné, de e commenti su
«Abbecedariefigu-  UniversitadiBologna  cio che sista osser-

rine, Educare conle

immaginida Comenioai Poké-
mon 230 pagineac-
compagnate ovvi 1te danu-

vando. Peraltro,an-
chele parole nutrono 'immagi-
nario: quando leggiamoun testo

merose illustrazioni, 24 euro).

Perlaverita, nelle pagine ini-
ziali di questo suo libro Farné
sottolinea come le istituzioni
scolastiche abbiano spesso diffi-

semanti te pregnante —
come la pagina di un romanzo
-noidiamoformanellanostra
mentealle scene, ai personaggi,
agli oggettin.

Stupisc heancheBruno

datodellei gini;secondoil
modello tradizionale della«le-
zione-letturar, infatti, 'assetto
della comunicazione didattica
andrebberigidamente orienta-
to, evitando gli elementi di di-
strazione: «L'insegnante vor-

ecC
nei manuali di pedagogia e assai

Inter

lefiabe -fosse moltocritico verso
ilibriillustratiperi'infanzia.Come
si spiega questa diffidenza?

rebbeescl sudisélo
sguardo deisuoi allievi, essendo
convintochesoloseessilo guar-
dano, allora lo ascoltano.

«Bettelhei gnavaunapre-
minenzanettaalle parolesulle
immagini: in un saggio scritto
insiemeaKarel Zelan, “Impara-
realeggere”, affermavadrasti-

Professore, le

chesolograziealleillu-

L'album delie figurine Panini

«Fairy Tales», illustrazione di Jessie Willcox Smith

libristupidi”, mentre ibambini
cosinonsarebbero motivatialla
lettura, “essendoin gradodiin-
dovinare dallefigureil racconto
del testo che le accompagna”.
Latteggiamento di Bettelheim
sispiegaconunretaggioebrai-
co, con la fede nella centralita
della “parola” come vero stru-
mentodirivelazionedellapre-
senza di Dio. Non a caso, egli
portaviacomeesempiodellasua
visione pedagogicalayeshiva,la
scuolaebraicaortodossa, dove
ai bambini si insegnaaleggere
direttamentedalla Bibbia, sen-
za censure né abbellimenti del
testox,

dellaBibbia, Giovanni Amos Come-

quest'opera?

«L’Orbis sensualium pictus (il
“Mondo illustrato”), dopo la
primaedizionedel 1658 inlati-
noetedesco, continud a essere
stampato peralmeno due secoli:
Suquesto “sussidiario” - cosilo
definiremmo oggi - imparo a
leggereeascrivereanche Goe-
the. Lintuizione geniale di Co-
menio ¢ che immagine possa
avere unruolo di rinforzo nel-
I'apprendimento delle parole:
T'obiettivo dell’Orbis & che i
bambini imparino i vocaboli
collegandoli alle cose daesside-
signate. Non solo: lo stesso ap-
prendimento dellalfabeto parte
da figure concrete, soprattutto
daimmaginidianimaliedailoro

sta per la G, e cosi via».

Ai testi didattici eal libri lHustrati
si@aggiunto poiunnuovomedium
iconico, lafigurina. Chihacompiuto
unacertaeta, ricordaconaffettoi
primialbumdelle Edizioni Panini,
queili dei calciatori maanche altri
(tracuiuno, bellissimo, sulla «Sto-
riadel Risorgimento italiano»).
«Inun’ipotetica classificadei
repertoridiimmagini per bam-
bini, non sisarebbe portatiad
attribuirealle figurine uno dei
primi posti. In realta, la ditta
dei fratelli Panini ha segnato
unasvoltanellastoriadi questo
medium, poichéloharesoau-
tonomo:inprecedenzale figu-
rineerano abbinate come gad-
getadeterminati prodotti, dal-
le sigarette al famoso estratto
dicarne Liebig; di normai ge-
nitoriacquistavano quegliarti-
colie regalavano poile figurine
aifigli. Nel1961, invece, fu pub-
blicato il primo-album Panini
dei calciatori del campionato
italiano:ibambinicompravano
inedicolale bustine in cuiera-
nocontenute le figurine, incol-
lavano gueste ultime negliap-
positi spazi e si scambiavano
poitraloroleimmagini “dop-
pie”».

Nacqueroanche delie leggende, ri-
guardoallefigurine «introvabili»:
in particolare, quella del portiere

Pier LuigiP! tra
icalciatoridel campionato 1963-64.
«Soprattutto, conl'avventodel-
le figurine Panini andarono
combinandosidiverseattivita,
dal gioco al bricolage, al colle-
zionismo, Il pungolo eradatoda
unsentimento di horror vacui,
dal disagio che si provava sfo-
gliando un album ormai quasi
completo main cuiapparivaan-
coraqualche spazio bianco, nei
postidestinatiaospitarele po-

urar i steti-  strazioniglieditoririuscirebbe- nio, si deve il primo grande libro  versi;lapecora, chebela,staper  che figurine mancanti»
©0; e ladidattica tradizionalenon  roarendereattraentianche“dei  dedicato al Risorgimento illustratoperibambini.inchecosa laletteraB,1'oca, chefa“gaga”, o
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